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FUNDUSZE PROMOCII PROBUKTOW ROLNG

WPLATY

Sa naliczane przez zobowiazane podmioty w wysokosci 0,1% wartosci netto, od
rzeczy ruchomych, tj. od $win zywych, bydta i cielat Zzywych, koni zywych, owiec
Zywych, zb6z, owocéw i warzyw, drobiu Zywego oraz ryb, bedacych przedmiotem
czynnosci podlegajacych opodatkowaniu podatkiem od towar6w i ustug (tzw. VAT)
Na Fundusz Promocji Rolin Oleistych naliczenie wynosi 0,2% wartosci netto od
roslin oleistych.

Lista towaréw, od ktérych sa naliczane wptaty na fundusze promocji, znajduje sig
w rozporzadzeniu Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 lipca 2019 r.
w sprawie szczegbtowego wykazu towar6w, od ktérych sa naliczane, pobie-
rane, przekazywane i wptacane wpfaty na fundusze promocji produktéw
rolno-spozywczych.

TERMINY

W ciggu 14 dni od daty wystawienia faktury VAT za towary
powinno nastapi¢ naliczenie i pobranie na fundusze promocji.
Przedsiebiorcy, ktérzy naliczaja i pobieraja wptaty

od podmiotéw, ktére zbywaja na ich rzecz towary, zobowigza-
ni s potwierdzi¢ w formie pisemnego o$wiadczenia

o naliczeniu i pobraniu na fundusze promocji.

Do 25. dnia miesiaca nastepujacego po danym kwartale A
nalezy: -\

D ztozy¢ deklaracje wptaty (formularz Fpz_f1) C,

D wptaci¢ kwote naliczona na odpowiedni rachunek %
funduszu promocji wskazany w formularzu deklaracji
(formularz Fpz_f1)

ji produk

f1) mozna sktadac

filu zaufa

FUNDUSZE PROMOCII PRODUKTOW ROLN(

KTO JEST ZOBOWIAZANY DO WPLAT

W przypadku:

B Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego,
B Funduszu Promocji Migsa Wotowego,

B Funduszu Promocji Migsa Koriskiego,

P Funduszu Promocji Migsa Owczego,

» Funduszu Promocji Migsa Drobiowego

sq to przedsigbiorcy:

B prowadzacy dziatalnos¢ gospodarcza w zakresie uboju zwierzat, a takze pod-
mioty, ktére sa podatnikami podatku VAT i prowadza dziatalno$¢ gospo-
darcza w zakresie wywozu poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej

zywych zwierzat;
B przedsiebiorcy prowadzacy dziatalnos¢ gospodarcza w zakresie uboju:
$win, bydta i cielat, owiec lub jagniat, drobiu, niebedacych przed-
miotem czynnosci podlegajacych opodatkowaniu podatkiem od
. towar6w i ustug w rozumieniu ustawy o VAT, tj. od zwierzat
' pochodzacych z wtasnych ferm oraz od zwierzat ubitych
. wtzw. uboju ustugowym.

" w przypadku:

odpowiednio owoce lub warzywa albo ryby od rolnikéw ry-
czattowych, oraz
2) przedsiebiorcy bedacy podatnikami podatku VAT, ktorzy:
» wytwarzaja owoce i warzywa lub
B prowadza dziatalnoé¢ w zakresie potowu ryb w wodach érédlado-
wych lub morskich, lub
B prowadza dziatalnos¢ w zakresie chowu lub hodowli ryb.

‘ | B Funduszu Promocji Owocéw i Warzyw,
® Funduszu Promocji Ryb
. do wpfat sa zobowigzane dwie grupy podmiotéw:
|i o 1) podmioty bedace podatnikami podatku VAT, ktére skupuja

W przypadku:

® Funduszu Promocji Ziarna Zbéz i Przetworéw Zbozowych,

® Funduszu Promocji Roélin Oleistych

podmiotami zobowiazanymi do wpfat sa przedsiebiorcy prowadzacy dziatalnos¢
gospodarcza w zakresie przetwdrstwa odpowiednio zbdz lub roélin oleistych.

W przypadku Funduszu Promocji Mleka Dyrektor Generalny KOWR ustala w dro-
dze decyzji za okresy kwartalne wysoko$¢ wptat na Fundusz Promocji Mleka.
Pierwsze podmioty skupujace dokonuja wptaty w terminie 14 dni od dnia dorgczenia
tej decyzji.
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FUNDUSZE PROM

P RODUKT [OW ROLNO-SPO2YWEZYEH

KTO MOZE UBIEGAC SIE O SRODKI Z FUNDUSZY PROMOCIJI?

O wsparcie finansowe ze $rodkéw funduszy promocji moga sie ubiegac:

1) ogdlnokrajowe organizacje zrzeszajace producentéw rolnych lub przetworcow
produktéw rolno-spozywczych majace miejsce zamieszkania albo siedzibe na te-
rytorium Rzeczypospolite]j Polskiej, ktorzy produkuja lub dokonuja obrotu towara-
mi, od ktérych naliczane sa wptaty na poszczegélne fundusze,

2) ogolnokrajowe organizacje branzowe i migdzybranzowe zrzeszajgce producen-
téw lub przetwércdw produktow rolno-spozywezych inne niz okreslone w pkt 1,
jezeli ich cele statutowe s zgodne z celami funduszy promocji, o ktorych mowa
w art. 2 ustawy o funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych

Do zadan realizowanych w ramach funduszy naleza m.in.: finansowanie i/lub wspot-

finansowanie kampanii informacyjnych i promocyjnych, wspieranie udziatu w wysta- P Ro M O CJ I P Ro D U KTOW

wach i targach, prowadzenie badan naukowych, badan rynkowych i prac rozwojowych S

w zakresie poprawy jakosci produktéw spozywezych oraz szkolen dla producentow Ro N o S POZYWCZYCH ‘

i przetworcow, a takze wspieranie kraiowveh organizacii branzowych, w tym ich przed- A )

stawicieli bioracych udziat w pracach specjalistycznych statych i roboczych komitetow ‘

organizacji miedzynarodowych lub bedacych cztonkami statutowych organéw tych ‘
|

organizacji, zajmujacych sie problemami danego rynku.

Srodki finansowe funduszy promocji moga by¢ przeznaczane réwniez na sfinansowa-
nie tzw. wkfadu wiasnego organizacji branzowych, wymaganego przy wdrazaniu dzia-
tan lub programéw promocyjnych lub informacyjnych z udziatem $rodkéw unijnych,
realizowanych w ramach mechanizméw Wspdlnej Polityki Rolnej.

Akty prawne:

B Ustawa z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktéw rolno-spozywezych (Dz. U.
22021 r. poz. 1496)

P Rozporzadzenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 lipca 2019 r. w sprawie szcze-
gotowego wykazu towaréw od ktérych sa naliczane, pobierane, przekazywane i wptacane

wptaty na fundusze promocji produktéw rolno-spozywczych (Dz. U. z 2019 . poz. 1411) » Fundusz Promocji Mleka
P Rozporzadzenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia26 czerwca 2017 r. w sprawie szcze- oo e .

gotowych warunkéw i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji produk- » FunduszP romocji Mlesa Wleprzowego

téw rolno-spozywezych (Dz. U. z 2020 r. poz. 2244, z pozn. zm.). » Fundusz Promocji Miesa Wotowego |

Oddziaty Terenowe KOWR » Fundusz Promocji Migsa Konskiego
OT Biatystok OTKielce OTOlsztyn OTSzczecin » Fundusz Promocji Migsa Owczego
ul. Kombatantéw 4 ul. Piaskowa 18 ul. Glowackiego 6 ul. Bronowicka 41 O
15-102 Biatystok 25-323 Kielce 10-448 O 71-012 Szczecin » Fundusz Promocji Ziarna Zb6z
OT Bydgoszcz OTKrakéw OT Opols OT Koszali z i 5
ul. Hetmariska 38 ul. Zbozowa 4 ul.1 MaJ: 6 ul. Partyza::éw 15a i Przetworéw Zbozowych
85-039 Bydgoszcz 30-002 Krakéw 45068 Opole 75-411 Koszalin * L. |
OT Pruszez Gdariski OT Lublin OT Poznaii OT Warszawa » Fundusz Promocji Owocéw i Warzyw
ul. Powstaicow Warszawy 28 ul. Chodzki 10A ul. Fredry 12 pl. Bankowy 2 se kAL <
83-000 Pruszcz Gariski 20-093 Lublin 61-701 Poznai 00-095 Warszawa » Fundusz Promocji Migsa Drobiowego
OT Gorzéw Wikp. OTk6dz OT Reeszéw OT Wroctaw i
ul. Mydliporska 32 dl Poinocra 27/29 ul.Asnyka 7 . Mifska 60 ® Fundusz Promocji Ryb
66-400 Gorzow Wikp. 9 6oz 35-001 Rzeszow 54-610 Wrocta e oy :
i roctaw » Fundusz Promocji Roélin Oleistych.

|
|
i
OT Czestochowa ‘
ul. Jana Ill Sobieskiego 7 |
42-200 Czestochowa ‘
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